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Arquimedes Edições e Ideiatrip são duas marcas que atuam unidas para 
oferecer ao mercado um atendimento em Comunicação Integrada que 
imprime qualidade em todas as etapas dos projetos.  A Arquimedes traz 
toda a sua expertise de 20 anos no mercado editorial e de comunicação 
corporativa. A Ideiatrip nasceu como estúdio criativo da Arquimedes, 
ampliando o espectro de atendimento da empresa, que passou a 
fazer o atendimento em publicidade e marketing digital, além de 
aumentar o foco em design. Hoje, são duas empresas do mesmo grupo 
trabalhando integradas no atendimento a clientes de grande e médio 
porte, permitindo a centralização do atendimento nos mais diversos 
segmentos da comunicação.
Neste portfólio apresentamos nossos serviços – design, fotografi a, 
redação, desenvolvimento web, produção gráfi ca; e a diversidade de 
produtos que recebem a nossa assinatura – publicações corporativas, 
campanhas, criação de marcas e projetos de identidade visual, livros, 
ambientação de eventos e estandes, criação de troféus, sites, fl ipbooks 
e sistemas web.
As duas marcas são de propriedade da
CAMINHO DAS IDEIAS COMUNICAÇÃO E ARTE LTDA

CNPJ 41.145.791/0001-2

A Arquimedes Edições é uma 

editora do Rio de janeiro que 

une a grande experiência de 

sua equipe especializada em 

todas as áreas da produção 

editorial para a confecção 

de produtos de qualidade. 

Editamos revistas corporativas 

– desde a concepção do projeto 

e sua comercialização, até a 

produção gráfi ca e distribuição –, 

informativos e livros acadêmicos, 

de arte e infantis. Duas 

publicações ganham destaque 

em nosso portfólio: a Revista 

Ônibus e a Indo & Vindo – A 

Revista do Rodoviário, ambas 

editadas para a Fetranspor, 

esta última vencedora do 

Prêmio Aberje 2013. Além disso 

editamos dezenas de livros, 

com destaque para projetos 

acadêmicos e livros de arte e 

fotografi a. Tudo com a assinatura 

de profi ssionais com mais de

30 anos de experiência. 

Nascida como estúdio criativo 

da Arquimedes Edições, hoje 

a Ideiatrip é responsável pelo 

atendimento em comunicação 

corporativa. Uma usina de 

ideias voltada para soluções 

em Comunicação Integrada, 

Publicidade e Design. Mentes 

criativas orientadas para 

resultados, em busca da 

melhor comunicação entre 

empresas e seus clientes, 

publicações e seus leitores, 

sites e seus visitantes. Mais do 

que produtos de comunicação, 

a Ideiatrip desenvolve soluções 

estratégicas para atender a 

todas as demandas de seus 

clientes.

Design
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jornalismo 
e fotografia

Pensar os produtos de comunicação sob a ótica do design é uma das 

características de nosso trabalho. Entender os objetivos e a linguagem 

correta a ser adotada para cada público, buscando não só a qualidade 

estética mas a potencialização das mensagens através do impacto visual. 

Os profissionais que criaram e comandam a empresa vêm da tradição 

da programação visual anterior à informatização dos processos, e 

acompanharam toda a evolução tecnológica dos últimos 20 anos. Esta 

experiência é fundamental no acompanhamento das diversas etapas 

da produção de nossos projetos, garantindo um produto final de alta 

qualidade.

A extensão do trabalho de comunicação impressa para o ambiente virtual nasceu 

naturalmente desde o início das atividades da empresa, no começo dos anos 2000. 

Acompanhamos todo o desenvolvimento da web como veículo vital para a comunicação 

das empresas e instituições. Hoje produzimos e atualizamos sites corporativos, além de 

newsletters e campanhas de e-mail marketing, mídia digital e desenvolvimento de sistemas. 

A produção de conteúdo editorial 

é uma das principais atividades 

da empresa. Com uma equipe de 

jornalistas (repórteres, editores, 

revisores) e fotógrafos estamos 

aptos a um atendimento completo 

para publicações corporativas e 

atualização de área de notícias de 

websites, produção de newsletters 

e projetos especiais como livros 

institucionais e relatórios de 

atividades.

Colocamos nossa expertise a serviço da criação de 

campanhas, slogans, marcas, anúncios e material de 

divulgação para empresas, projetos, produtos e serviços. 

Nosso foco principal é a comunicação institucional, 

Nosso envolvimento com as publicações corporativas que 

editamos vai além da produção editorial. A perspectiva de um 

atendimento integrado nos levou a montar uma estrutura própria 

para a comercialização de espaço publicitário e a distribuição das 

publicações. 
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web e 
marketing digital

comercialização 
e distribuição

criação e publicidade
fortalecendo as marcas junto aos seus stakeholders. 

Também temos grande experiência em Endomarketing, 

com projetos que valorizam a comunicação interna das 

empresas e instituições. 



76

nossa equipe
Ted
Diretor Comercial

Arquimedes Martins Celestino é editor, designer e produtor 

gráfico com 30 anos de experiência na liderança de empresas 

de comunicação empresarial. Tendo interesse especial em 

Filosofia e Ciências Sociais edita livros nesse segmento. Como 

fornecedor de serviços da Fetranspor, participou de inúmeros 

projetos editoriais, como a criação e comercialização das 

Revistas Ônibus  e Indo & Vindo e das mais de 1.000 edições 

do relatório da entidade.

Diretor Comercial / Editor 
Arquimedes Martins Celestino (Ted)

Diretor de Criação 
Vladimir Calado

Designers 
Marina Nunes 
Renan Pinto 
Carlos Pereira

Ilustradora / Animadora 
Clara Maia

Vídeo maker 
Arthur Moura

Fotografos 
Carolina Veras 
Arthur Moura

Programador 
Filipe Celestino

Jornalistas 
Roselene Alves 
Marilza Bigio

Tradutor 
Fred Pacífico

Revisora 
Luiza Miriam Martins

Analista de Marketing 
Ali Celestino

Comercial / Publicidade 
Verônica Lima

Vlad Calado
Diretor de Criação

Vladimir Calado é designer, diretor de arte e ilustrador 

com 20 anos de experiência nos mercados editorial e de 

comunicação corporativa. É responsável pelo projeto gráfico, 

diagramação e criação de capas para dezenas de revistas, 

jornais, informativos, livros e catálogos. A partir do início dos 

anos 2000 começou o trabalho de design e edição de arte 

para websites e comunicação digital. Diretor de criação de 

campanhas e peças publicitárias.

Ideiatrip (Agência criativa) 

Arquimedes Edições (Selo editorial) 

+55 21 3298-7703 | +55 21 98747-8172 

ideiatrip@ideiatrip.com.br

ideiatrip.com.br
arquimedesedicoes.com.br  
 
Razão social:

CAMINHO DAS IDEIAS COMUNICAÇÃO E ARTE LTDA 

CNPJ 41.145.791/0001-25

Rua Ronald de Carvalho 132 / 201 – Copacabana 

Rio de Janeiro – RJ – CEP 22021-020
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O início de tudo. Os irmãos 
Arquimedes Martins (Ted) 
e Ali Celestino fundam a 
Arquimedes Edições.

Momento de 
crescimento. A 
Arquimedes Edições 
aumenta a equipe e 
muda de escritório,
no Centro do Rio.

O logotipo da empresa 
foi criado pelo designer 
Luiz Perdomo

Em 2012 a Arquimedes Edições e a 
Ideiatrip assumiram a Folha Carioca, 
publicação com 10 anos de história, 
e ampliaram a revista.

Quando surgiu, a Arquimedes Edições também funcionava 
como bureau de impressão. Com uma loja no Centro do Rio 
de Janeiro oferecia impressões em diversos formatos e 
mídias, produzia livros de pequenas tiragens e já atendia aos 
seus clientes com um estúdio de design formado por 
pro�ssionais experientes e diferenciados.

Com a equipe crescendo, a Arquimedes Edições investe na comercialização da Revista 
Ônibus e outras publicações, conseguindo um bom retorno. Também começa a crescer 
na área de web, com novos projetos como sites institucionais e sistema de 
gerenciamento de premiações.

A Ideiatrip trouxe consigo uma enxurrada de ideias e de conceitos que 
diferenciaram o trabalho das empresas. Agregou pro�ssionais da área de 
web, oferecendo também cada vez mais produtos digitais. Nessa nova 
fase, pro�ssionais de jornalismo e fotogra�a vieram para a equipe e tudo 
isso permitiu que a Arquimedes e a Ideiatrip oferecesse todo o leque de 
serviços que disponibiliza hoje.Primeiros passos

Novos rumos

Diferencial

2001
2005

b

b

a

c

a

2008 2012

2020

Surge a IdeiaTrip 
Comunicação e 
Design, incorporada 
como divisão criativa da 
Arquimedes Edições. 

c

2010

Com  know-how de 
mais de 20 anos no 

mercado, atendendo 
grandes empresas e 

diversas áreas de 
interesse, é hora de 

nascer uma nova 
empresa.

nossa história

Arquimedes Martins (Ted) 
e Ali Celestino fundam a 
Arquimedes Edições.

prêmios
Jornal Alô Comunidade!
Prêmio Aberje 2015
Categoria Mídia Impressa
Regional RJ/ES

Em 2015, mais um de nossos produtos conquistou o importante prêmio da comunicação 

empresarial brasileira. O jornal Alô Comunidade, editado pela ThyssenKrupp CSA para estreitar o 

relacionamento e resgatar a cidadania da comunidade do entorno, foi contemplado com o Prêmio 

Aberje 2015, na categoria Mídia Impressa.  Um dos principais diferenciais da publicação é ser a mais 

lida pelo público da comunidade da Reta João XXIII, em Santa Cruz, Rio de Janeiro, estando à frente 

de publicações comerciais como o Extra e o Dia. A publicação é diagramada e ilustrada pela equipe 

Ideiatrip e tem um grande apelo visual com muitas imagens e uma diagramação que traz movimento 

e modernidade.
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prêmios
Campanha Riocard Jovem
Bienal de Marketing ANTP 2010 - 
Categoria produto

O tradicional prêmio do setor de transporte de passageiros, 

instituído pela Associação Nacional de Transportes Públicos 

– ANTP, contemplou a criação do Cartão RioCard e sua 

campanha de lançamento na categoria Marketing de Produto 

em 2010. O Cartão pré-pago de passagens lançado pela 

RioCard em 2009 foi concebido pela Ideiatrip e Arquimedes e 

sua campanha utilizou as redes sociais mais importantes no 

momento (Twitter e Orkut) como plataformas de comunicação 

com o público jovem, com o qual obteve grande sucesso 

de integração, refl etido na procura pelo produto. Ações de 

marketing, anúncios para a grande imprensa, vídeo para 

cinemas e youtube, spots de rádio e farto material impresso 

para divulgação foram complementares à campanha nos 

meios digitais.

Revista Indo & Vindo
Prêmio Aberje 2013 – categoria
Mídia Impressa – Regional RJ / ES

O mais importante prêmio da comunicação empresarial 

brasileira foi concedido à revista Indo & Vindo no ano de 

2013. A publicação foi contemplada por apresentar em seu 

case o alto impacto da tiragem de 100 mil exemplares para 

um universo de 100 mil rodoviários no Estado do Rio de 

Janeiro. Uma revista que tem como protagonista o seu público 

alvo e traz conteúdos elaborados a partir de pesquisas sobre 

os interesses dos rodoviários, além da própria imagem deles, 

que permeia toda a edição com histórias de vida pessoal e 

profi ssional que enaltecem a categoria.

Revista Indo & Vindo
Bienal de Marketing ANTP 2014 
Categoria Endomarketing

O sucesso da revista Indo & Vindo também ecoou dentro do 

setor de transportes e em 2014 a revista recebeu o prêmio 

da categoria Endomarketing. O alcance da publicação e a 

relevância do seu conteúdo para o setor foram decisivos para 

mais esta conquista.



1312

Publicação institucional da Fetranspor com 15 anos de 

existência. A Revista Ônibus acompanhou toda a evolução da 

mobilidade urbana nas últimas décadas levando a empresários, 

gerentes de empresas, cadeia de fornecedores, formadores de 

opinião e agentes do poder público uma visão profunda das 

questões relacionadas com o tema. A revista traz acabamento 

de alta qualidade, com papel couché 115g no miolo e capa 

com laminação fosca e verniz localizado. A Arquimedes Edições 

trabalha, desde o início da revista em 2000, em todas as 

etapas do projeto, incluindo a produção de conteúdo (texto e 

fotografi a), diagramação, produção gráfi ca e comercialização.

Revista Ônibus

Criação da marca, nome e 

logotipo.

Comercialização.

Edição, reportagem e fotografi a.

Projeto gráfi co e diagramação.

Produção gráfi ca e distribuição.

Cliente

Job

editorial

Mobility with Quality Mobility with Quality

ônibus EDIÇÃO 1 1 1

ANO XX

DEZEMBRO

2020

www.revistaonibus.com.br

Ainda dá tempo?
Reestruturação do transporte público

ENTREVISTA

MARCUS VASCONCELLOS
ECONOMISTA

marca
Logomarca�em�uma�cor��sem�slogan

ENCARTE18
ESTAÇÃO DIGITAL

E-COMMERCE
DE PASSAGENS

14 30
BUSÓLOGOS MIRINS

MIGUEL E SUA 
PAIXÃO POR ÔNIBUS

ônibus EDIÇÃO 109

ANO XX

MARÇO

2020

22
ESTAÇÃO DIGITAL

SMART CITIES NO 
BRASIL E NO MUNDO

Transparência e integridade 
norteiam as relações institucionais

www.revistaonibus.com.br

29
ENTREVISTA

GENERAL SERGIO 
ETCHEGOYEN

ENCARTE

Revista-Onibus-109.indd   1 28/02/2020   16:14:03

ônibus EDIÇÃO 112

ANO XXI

MARÇO

2021

www.revistaonibus.com.br

Transporte público
luta por sobrevivência

Sem ajuda governamental
e mudanças na política
tarifária, empresas
agonizam

TERMÔMETRO

O MAPA DE UMA CRISE

ENCARTE29
ENTREVISTA

MOHAMED MEZGHANI
SECRETÁRIO GERAL 

DA UITP

2918 33
ESTAÇÃO DIGITAL

LGPD - A ERA DA 
SEGURANÇA DA 

INFORMAÇÃO

ônibus EDIÇÃO 113

ANO XXI

JUNHO

2021

www.revistaonibus.com.br

Transporte ilegal

TERMÔMETRO

COMBATE AO 
TRANSPORTE ILEGAL

ENCARTE18
ENTREVISTA

SÉRGIO AVELLEDA, 
CONSULTOR EM 

MOBILIDADE URBANA

17 36
ESTAÇÃO DIGITAL

UM INSTALIVRO 
COM HISTÓRIAS 

DE PASSAGEIROS

Ameaça ao serviço regular, 
à vida dos passageiros
e à segurança pública
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2• Alô Comunidade!

Homem de Aço que canta 
e encanta

O espetáculo Homem de Aço foi recorde de público 
e recebeu mais de 1.500 pessoas, entre crianças 
e adultos, que se encantaram com a história de 
amor de Maria Isabel e Inácio. Foram diversas 
apresentações gratuitas, promovidas pela Usina 
Comunitária CSA  no parque Cidade das Crian-
ças e na Lona Cultural Sandra de Sá. 

A professora Jeane de Castro foi na estreia acom-
panhando os alunos do Projeto Educarte e fez 
questão de voltar na apresentação seguinte com 

Alô Comunidade! Já curtiu 
nossa página no Facebook?

Festa Caipira do Projeto Crescer
Comidas típicas, brincadeiras, danças e muita diversão 
para a família.

Fique ligado na programação da Usina Comunitária CSA! Em 
breve, serão divulgadas mais atrações gratuitas para toda a família. 

Agora o Alô! está no Facebook!  E vai fi car ainda 
mais perto de você! Vem curtir e se divertir com histó-
rias, curiosidades e novidades de Santa Cruz. Mande 
sugestões, participe! 

Julho é mês de férias escolares e muita animação pelo 
bairro. Anote na sua agenda atrações grátis que vêm por aí:

Cidade do Trânsito

Atividades divertidas e educativas de conscienti-
zação para os riscos e cuidados com o trânsito.

Data: 26/7 – Domingo
Horário: 10h às 16h
Local: Praça Novo Mundo – Reta João XXIII

o fi lho. “Aprendi muita coisa que não sabia tan-
to sobre o aço, quanto sobre a história de Santa 
Cruz. A  forma como usaram as músicas ajuda as 
crianças a fi xarem. Com certeza vou  repetir com 
meus alunos!”, afi rma.

“Gostaria que todos os espetáculos fossem tão 
bons quanto este. Foi uma das poucas vezes 
que não precisei me preocupar com as crianças, 
porque todas estavam super atentas, cantando e 
interagindo com os atores”, comemorou Janaína 
Helena de Oliveira, que trabalha no parque como 
recreadora, acompanhando as atividades infantis.

Colônia de Férias

Brincadeiras, jogos, atividades radicais, 
brinquedos infl áveis, teatro, dança, café da 
manhã e almoço.

Data: de 28 a 31/7
Horário: 9h às 15h
Local: Parque Cidade das Crianças
Endereço: Rodovia Rio-Santos, Km1

Colônia de Férias

Acesse
www.facebook.com/jornalalocomunidade 
dê a sua opinião e fi que por dentro de tudo o que 
acontece na nossa região!

Data: 25/7 – Sábado
Horário: 13h às 17h
Local: Quadra da Acadêmicos de Santa Cruz
Endereço: Rua do Império, nº 573

3 Alô Comunidade!  •

M
uita gente sonha em ter uma folga da 
correria do dia a dia de uma capital. 
Já pensou que bom passar a manhã 
numa praça aproveitando para tomar 

um solzinho, fazer atividade física ou apenas 
para botar o papo em dia? Pois saiba que para 
isso, não precisa sair de Santa Cruz. Nosso 
bairro é repleto de pracinhas assim.

Uma das mais badaladas é a Praça Álvaro de 
Araújo Salazar, a praça do conjunto João XXIII. 
Inaugurada em agosto do ano 2000, o espaço já 
foi abandonado, mas hoje é uma das áreas de 
lazer mais coloridas da região. Um dos respon-
sáveis por tanta cor é Antônio Dionísio Pitoresco. 
“Quando me mudei pra cá, na década de 90, este 
terreno era quase um lixão. Comecei a usar os pe-
daços de madeira descartados para montar alguns 
brinquedos. Numa tarde qualquer o prefeito da 
época passou e resolveu apoiar e investir na praça. 
Hoje eu cuido para que isso não se perca”, conta.

O crescimento de Higor Pitoresco se confunde 
com a formação do local. Filho de Dionísio, ele 
lembra que aproveitou muito o espaço quando 
era criança e não se esquece das broncas que 
levava quando quase estragava algum brinque-
do. “Nenhuma criança gosta de levar bronca, 
mas é graças a isso que tudo ainda está em or-
dem. Se todo mundo cuidar, dura para sempre”.

A beleza e tranquilidade do lugar é o que mais 
chamou a atenção do casal Joana D’Arc e Paulo 
Paranhos. Aposentados, eles adoram explorar e 
se divertir em espaços públicos. “Poder sair de 
casa e ver o dia num lugar cheio de árvores é 
magnífico. Acho que todos deveriam aproveitar as 
praças para fazer alguma atividade, e Santa Cruz 
tem muita opção”, recomenda Paulo.

A praça é nossa! O espaço público como opção de lazer

As praças são nosso patrimônio. 
Caso presencie alguma situação de vandalismo,  
mande fotos e vídeos para o e-mail 
denuncievandalos@disquedenuncia.org.br,  
ou cadastre sua denúncia ligando para  
(21) 2253-1177. O anonimato é garantido.

Até pouco tempo, Joana morava na Tijuca, 
mas diz que não troca a qualidade de vida que 
tem aqui em Santa Cruz por nada. “Na minha 
infância eu frequentava uma praça como esta e 
fui uma criança muito feliz. Poder reviver esse 
ritmo me traz boas lembranças, faz bem para o 
corpo e para a mente”.

E você, tem uma praça favorita em Santa Cruz? 
Tire uma foto e mande pra gente pelo Facebook
(www.facebook.com/jornalalocomunidade). 

Antes e depois: Márcia e Higor, lembranças da família na praça 

Qualidade de vida ao ar livre

Lembre-se!

Publicação mensal – Circulação nas comunidades da Reta João XXIII e pontos focais de Santa Cruz • Ano 4 • JULHO de 2015 • Edição 42

Pág. 2

Homem de Aço:
A peça que lotou os 
teatros de Santa Cruz Pág. 4

Várias opções em um 
único endereço 

Barba, cabelo, bigode e unha:

Distribuição

Gratuita

Pág. 3

Vida de interior: lazer e 
tranquilidade nas praças de 
Santa Cruz

Jornal editado pela ThyssenKrupp CSA para distribuição nas 

comunidades do entorno da Siderúgica. Com 4 páginas e 

tiragem de 50 mil exemplares, ele é o jornal mais lido da 

região, dado comprovado através de pesquisa Ibope. Uma 

publicação de linguagem bem popular e jovem que tem 

os moradores da região como principais personagens das 

edições. A diagramação é extremamente movimentada e 

ilustrada, com textos curtos e objetivos e muitos elementos de 

apoio como boxes, olhos e destaques com selos coloridos.

Alô, Comunidade

Diagramação, ilustração

Cliente

Job

editorial

Publicação mensal – Circulação nas comunidades da Reta João XXIII e pontos focais de Santa Cruz • Ano 4 • AGOSTO de 2015 • Edição 43

Pág. 2

Usina Comunitária CSA:
CSA leva cidadania e lazer ao Guandu Velho 

Pág. 4

Histórias e receitas:
Um almoço especial no dia dos pais

Distribuição

Gratuita

Pág. 3

Inclusão: respeito e cuidado 
em prol da felicidade 

Publicação mensal – Circulação nas comunidades da Reta João XXIII e pontos focais de Santa Cruz • Ano 4 • JANEIRO de 2015 • Edição 36

Pág. 2

Não deixe a dengue te pegar: 
Faça a sua parte e cuide da família

Pág. 4

O melhor caminho para o seu lixo
Reciclagem: 

Pág. 3

Se inspire e arrase neste verão!
Moda e beleza nas comunidades:

Distribuição

Gratuita

2• Alô Comunidade! 3 Alô Comunidade! •

E
m comemoração à aprovação do Estatuto 
da Pessoa com Deficiência, o Alô! foi atrás 
de histórias especiais de superação e in-
clusão social. Em Santa Cruz, a deficiên-

cia - seja ela qual for - não é motivo de exclusão, 
pelo contrário! Escolas, empresas e projetos so-
ciais levantam a bandeira da inclusão e se dedi-
cam a um trabalho tão importante e acolhedor.

Exemplo disso é a Escola Municipal Hélio Pel-
legrino, pioneira em unir na mesma classe alunos 
com e sem deficiência. “Aqui nós aprendemos e 
evoluímos juntos. Todos ajudam e participam”, 
conta orgulhosa Antônia Müller, diretora da es-
cola desde 1991. E essa união ganha coro dos 
pais. “Aqui eles estão bem e felizes, têm amigos 
e não se sentem isolados”, afirma Sérgio. 

Acontece no dia 8 de agosto (sábado), a partir das 8h, uma 
Ação Social na quadra do conjunto Luiz Fernando Victor Filho. 
Orientação jurídica, 2ª via de documentos, dicas de saúde e 
atendimentos de beleza serão alguns dos serviços disponí-

veis. Não perca esta chance, participe! 

Fonte Wallace 
O nome é em homenagem ao seu criador, o 

inglês Richard Wallace, que doou 100 exem-
plares da Fonte Wallace para a cidade de Pa-
ris e depois fez o mesmo em outras cidades 
do mundo. No Rio de Janeiro existem cinco: 
em Botafogo, no Passeio Público, na Av. Rio 
Branco, no pátio interno da Caixa Econômica 
Federal (Centro) e em Santa Cruz. Por aqui, a 
fonte foi instalada em frente ao Batalhão Villa-
gran Cabrita e depois transferida para a Praça 
Dom Romualdo.

O dia de Lazer e Cidadania da Usina Comu-
nitária CSA no campo do Guandu Velho foi um 
verdadeiro sucesso! Mais de mil pessoas estive-
ram presentes nas atividades educativas e de re-
creação. André Vieira levou o afilhado e foi um dos 
primeiros a chegar ao local. “Achei muito bacana 
esta iniciativa, principalmente porque ainda não 
tinha isso na região para as crianças”, comemora.

Além dos brinquedos e ensinamentos sobre o 
meio ambiente, o evento teve palestra e até ci-
nema. “Acredito que qualquer atividade educativa 
engrandece tanto as crianças, quanto os adultos. 
Estávamos precisando de algo assim”, agrade-

ceu Daniel Elias Filho. E a diversão foi garantida. 
“Nunca vi tanta criança feliz num só lugar. Foi tan-
ta animação, que só fui embora depois que levei 
minha filha em todos os brinquedos”, confessa 
Wellington de Sá.

Todos pela inclusão – quando o amor, a amizade e a 
determinação ajudam a conquistar novos caminhos

A 1ª Igreja Batista de Santa Cruz ofe-
rece o curso de Língua Brasileira de Si-
nais (LIBRAS). A mensalidade é de R$ 
20 e, para se matricular, basta ter mais 
de 11 anos. Rua Felipe Cardoso, 743. 
Tel: (21) 3157-6202 / 993061-117.

Você sabia que Santa Cruz tem muita 
história pra contar? O Alô Comunidade!
vai publicar em suas edições um pouco 
sobre o patrimônio histórico e pontos 
famosos do bairro.

Bruno Rodrigues é surdo e hoje trabalha como 
assistente administrativo na CSA. Para chegar 
onde sonhava, contou com o apoio de colegas 
e professores. “Gostaria muito que os surdos 
e outros deficientes ingressassem em cursos 
e estudassem. O que importa é sempre buscar 
conhecimento”, incentiva.

E iniciativa é a palavra chave de Rogério Santos. 
O morador do conjunto São Fernando escolheu 
as aulas de futebol da Usina Comunitária CSA 
para melhorar a coordenação motora. “Antes 
eu fazia aula no centro de Santa Cruz, mas era 
longe e minha mãe precisava ir comigo. Agora é 
perto da minha casa e posso vir sozinho, ganhei 
independência”, comemora.

No dia 5 de agosto (quarta-feira), a Ong 
SerCidadão vai promover um bate papo de 
incentivo à leitura. Os escritores de Santa 
Cruz Anderson Assis e Jessé Andarilho vão 
falar sobre o atual cenário literário em dois 
horários: 10h e 13h. Rua Fernanda, nº 140.
Evento gratuito.

atendimentos de beleza serão alguns dos serviços disponí

Diretoras Antônia e Alice: somos uma 
verdadeira família

Tire uma foto bem legal desta fonte e mande para nós. As 
melhores serão divulgadas na página do Alô! no Facebook:

/jornalalocomunidade.

Leonoura Vicente e Sergio da Costa, as filhas 
Maria Eduarda e Camily são amigas inseparáveis

Estatuto da Pessoa com Deficiência
No mês passado foi aprovado o Estatuto da Pessoa com Deficiência, que era esperado há muito 

tempo. Ele garante direitos, igualdade de oportunidades, inclusão e autonomia. Na prática, agora 
os deficientes que trabalham têm direito a um "auxílio-inclusão”; as faculdades particulares vão ofe-
recer uma cota de 10% das vagas nos vestibulares; hotéis, teatros, cinemas, estádios e auditórios 
são obrigados a ter espaços adaptados. Tânia e Felipe Ornandes: “Ele gosta tan-

to, que até no domingo quer ir pra escola.”

Lazer e diversão no 
Guandu Velho

Publicação mensal – Circulação nas comunidades da Reta João XXIII e pontos focais de Santa Cruz • Ano 4 • ABRIL de 2015 • Edição 39

Pág. 2

Bibliotecas de Santa Cruz:
opções para leitura e diversão

Pág. 4

confira alternativas contra o frio e doenças 
respiratórias

O inverno está chegando:

Distribuição

Gratuita

Pág. 3

Conheça algumas curiosidades sobre o aço e 
sua utilização em objetos do dia a dia

Aço: sempre presente na sua vida
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editorial
Vencedora do Prêmio Aberje 2013, a  Indo & Vindo – A Revista 

do Rodoviário é uma publicação editada pela Fetranspor e dis-

tribuída a cerca de 100 mil rodoviários de todo o Estado do Rio 

de Janeiro. A revista tem 52 páginas nas quais o foco é sempre o 

rodoviário, suas histórias de vida e seu crescimento profi ssional. 

A maioria das capas traz sempre um ou mais rodoviários que 

se destacam por sua atuação profi ssional e por suas atividades 

extra-trabalho. Além disso, é uma revista de variedades que tem 

por objetivo levar conhecimento para o público, com seções 

que passam por cultura, entretenimento, esporte, saúde, língua 

portuguesa, oportunidades de crescimento profi ssional e infor-

mações sobre o setor de mobilidade urbana. 

Indo & Vindo
A revista do rodoviário

Criação da marca, nome e 

logotipo

Edição, reportagem e fotografi a

Projeto gráfi co e diagramação

Produção gráfi ca e distribuição

Cliente

Job

Mobility with Quality Mobility with Quality

Novo projeto gráfi co
ESPORTE

10 11Indo & Vindo 25 Indo & Vindo 25 

jamais diga "nunca mais"!

Jogos Paralímpicos:

A bicicleta tem conquistado, cada vez mais, seu 
merecido espaço na vida das pessoas. Seja como meio 
de transporte barato para se percorrer pequenas e mé-
dias distâncias, seja como atividade de lazer, pedalar 
pode trazer muitos benefícios à saúde de quem encara 
as famosas “magrelas” – um dos inúmeros apelidos 
carinhosos dados às bicicletas. 

Não é à toa que a prática foi eleita pela Organi-
zação das Nações Unidas (ONU) como o transporte 
ecologicamente mais sustentável do planeta. Andar 
de bicicleta pode ser um excelente programa – sozi-
nho, com amigos ou em família –, que, com certeza, 
influenciará de forma positiva a qualidade de vida de 
seu praticante. Isso sem falar que, se pedalar por aí 
for incorporado à vida, nem é preciso pensar em fre-
quentar academia para perder aqueles quilinhos que 
as festas de fim de ano teimam em presentear a todos. 
Por isso mesmo, vale a pena deixar de lado a preguiça, 
ou a famosa desculpa da falta de tempo, e arrumar um 
momento para usufruir dos inúmeros benefícios desse 
maravilhoso exercício. 

Saúde em duas rodas
Além de auxiliar a diminuir consideravelmente o 

estresse do dia a dia, andar de bicicleta melhora nosso 
condicionamento físico, a frequência cardíaca e aju-
da a definir músculos. A prática trabalha os grandes 
grupos musculares e faz com que sua respiração e ba-
timentos cardíacos acelerem. Pedalar pode ser com-

parado à caminhada, ou até mesmo à corrida, e ao 
se tornar uma prática regular, por algo em torno de 
40 minutos, três vezes por semana, já elimina os ris-
cos provenientes do sedentarismo. É uma ótima opção 
para quem precisa perder uma barriguinha.

Andar de bicicleta, inclusive, é recomendado 
para quem está acima do peso, ou começando a 
realizar exercícios, por ser uma das atividades ae-
róbicas mais fáceis para principiantes, sem exercer 
impacto sobre articulações, músculos e tendões. É 
possível aumentar a intensidade do exercício de 
acordo com nosso próprio desenvolvimento, sem 
pressa, só variando a  velocidade e as distâncias 
percorridas. Outro fator positivo é a facilidade de 
nos programarmos, bastando sair com a magrela. 
E, para quem não sabe, é totalmente possível se 
aprender a pedalar em qualquer idade.

Cuidados importantes
Entretanto, é importante tomar alguns cuidados 

antes da prática, como em qualquer exercício físico. 
Escolha sempre uma bicicleta apropriada a sua estatu-
ra, pois lhe trará mais segurança, conforto e bem-estar. 
É necessário também assegurar que o selim (assento) 
esteja regulado corretamente, para não forçar os joe-
lhos. O ideal é ajustá-lo à altura do seu quadril. Bici-
cletas com, pelo menos, 21 marchas facilitam bastante 
a prática regular e os desafios de diferentes trajetos. 
Usar capacete, possuir suporte para garrafa de água. 25
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editorial
A Folha Carioca é uma revista de distribuição gratuita na Zona 

Sul do Rio de Janeiro, editada de forma independente por mais 

de 10 anos. Seu conteúdo tem o foco no Rio de Janeiro e nos 

cariocas e suas histórias de vida. Arte e cultura, história, saúde, 

gastronomia e cidadania são alguns dos temas que percorrem 

as páginas sempre trazendo uma ótica alternativa ao grande 

público, com um jornalismo afetivo. Nossa equipe atua em 

todas as etapas da produção e também na comer cialização de 

espaço publicitário, além da distribuição da revista.

Folha Carioca

Comercialização.

Edição, reportagem e fotografi a.

Projeto gráfi co e diagramação.

Produção gráfi ca e distribuição.

Job
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livros

VARIAÇÕES - BIENAL DE CIRCO Pommerland: a saga Pomerana no 
Espírito Santo

A Arquimedes Edições tem um catálogo diversificado de edição própria que inclui livros de 

arte e fotografia, acadêmicos, infantis, de poesia e técnico-científicos. A qualidade editorial está 

sempre acompanhada de um cuidado especial com o design, com impressão e acabamento 

de alta qualidade. Uma de nossas principais vertentes é o atendimento a tiragens limitadas, 

com soluções em produção digital que garantem produtos de qualidade industrial em escalas 

reduzidas. Em nossa linha editorial voltada para projetos especiais temos livros corporativos 

como a edição comemorativa dos 50 anos da Fetranspor e o livro do Prêmio de Mobilidade 

Urbana 2012/2013. Também se destaca o livro de fotografia Pommerland – A Saga Pomerana 

no Espírito Santo, que reúne o acervo de quatro fotógrafos em um registro de mais de um 

século de colonização. 

Um catálogo diversificado que se destaca 
pela qualidade editorial e gráfica

Comemorativo Livros de arte

Conhecendo os novos caminhos do Rio no BRT Transcarioca

WALDEMAR FREITAS JR. Ilustração: CLARA MAIA

O                         e seus amiguinhos

Morte e Vida BandolimEstética do Contato Prática Escolar e Diferença

O Super Ônibus e Seus Amiguinhos No Reino Do Castelo Arco-Íris

Álbum da Família Portelense

Saúde Pedagogia Poesia

Infanto-Juvenil Infanto-Juvenil

Ciências Sociais Cultura

Coleção Geografias da Soja
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identidade visual
O desafi o deste projeto era a criação de uma marca que se 

tornasse a cara da CSA na comunidade. A marca precisava criar 

uma forte empatia com o público do local, pois passaria a assinar 

todos os projetos de responsabilidade sócio-ambiental realizados 

pela siderúrgica nas comunidades do entorno da planta. O 

conceito usado foi a estilização do U de Usina que recebeu um 

corte para inclusão da palavra comunitária, transformando-se, 

desta forma, em um simpático “smile”. A gama de cores usada 

representa a diversidade de áreas alcançadas pelos projetos da 

Usina (cultura, educação, esporte e cidadania). O projeto inclui 

a criação de uniformes, material didático e material de uso dos 

alunos dos projetos.

Usina Comunitária CSA

Design de logotipo, programação 

visual, design de produtos, uniformes, 

material didático

Cliente

Job

Manuais Didáticos

Squeeze

Mochila Pirulito

Camisetas

Visão Frontal
Visão de Trás

ThyssenKrupp CSA

CSA,

CSA,

CSA,

CSA,

2 3

Manual do aluno ESPoRTE

2

Manual do aluno

3

ESPoRTE

PAIS E ALUNOS, TEMOS UMA MENSAGEM PARA VOCÊS! 

Sejam bem vindos às aulas de esporte da Usina 

Comunitária CSA! Esta é uma iniciativa da ThyssenKrupp 

Companhia Siderúrgica do Atlântico, para a promoção do 

esporte. A partir de agora seu filho está matriculado em aulas 

esportivas que contribuirão para o desenvolvimento e convívio 

social.

Este manual é um guia e contém todas as informações 

necessárias para o decorrer das aulas. Por favor, leia-o com 

bastante atenção. Temos certeza de que podemos contribuir 

para fazer a diferença no crescimento pessoal e convidamos 

vocês a embarcarem nesse desafio, que contém alguns 

procedimentos necessários para o sucesso da nossa parceria.
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A Viverde é uma produtora de alimentos com foco em palmito. 

A marca foi criada com o objetivo de se tornar um porto 

seguro para a produção, industrialização e comercialização, 

não só do carro-chefe, o palmito ecológico pupunha, mas para 

toda a área de alimentos atendendo ao plano de expansão 

da empresa para os próximos anos. A ideia central da marca 

é utilizar a imagem de sítio e um visual retrô que remete 

à qualidade da procedência dos produtos e sua ênfase na 

produção ecologicamente correta. A identidade visual se 

desdobrou em rótulos e embalagens dos produtos, papelaria 

e todo o material promocional.

 

Design de logotipo, programação 

visual, design de produtos, 

produção fotográfica

Cliente

Job

Viverde

identidade visual
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Prêmio Mobilidade Urbana
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marcas
Criar marcas que representam a essência de empresas e instituições é uma de 

nossas especialidades. A concepção e desenvolvimento de logotipos é um processo 

extremamente complexo, que parte de um grande trabalho de pesquisa de referências e 

benchmark para estabelecer as diretrizes do projeto. A partir daí, é iniciado um trabalho 

de design que explora diversas possibilidades para depois lapidar ao extremo as ideias 

e chegar a um produto que traga simplicidade, beleza e impacto visual. Sempre com a 

antena ligada nas tendências internacionais do design de marcas.

Logotipos / Marcas
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A ThyssenKrupp CSA desenvolve uma série de projetos de 

Educação, Cidadania, Esportes e Cultura nas comunidades do 

entorno. Sob o guarda-chuva da marca Usina Comunitária CSA 

foi criada uma grande campanha de divulgação dos projetos. 

Com grande apelo popular, a campanha tem como alicerce o 

slogan CSA, PRESENTE NA SUA VIDA. A partir deste conceito 

foram apresentadas pessoas benefi ciadas pelo projeto como 

forma de identifi cação do público com as atividades da empresa 

na comunidade. A campanha teve como principais mídias os 

outdoors e painéis da região, além de cartazes, folders e ações de 

divulgação.

Usina Comunitária CSA Cliente

Cartazes

campanhas Folder Banner

Letreiros

patrocínio:

W

Patrocínio:

1,00 m x 6,00 m

4,00 m x 3,00 m

2,00 m x 4,00m
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Usina Comunitária CSA

Outdoors - 9,00m x 3,00m

Cliente

5,00 m x 3,00 m

5,00 m x 3,00 m
3,00 m x 1,00 m

4,00 m x 3,00 m

2,90m x 5,50m

Painéis Institucionaiscampanhas
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A Ideiatrip foi responsável pela criação do cartão RioCard 

Jovem. Como produto voltado para um público segmentado, 

foi concebida a utilização de um material diferenciado, fl exível 

e impermeável. Foram criadas duas versões do cartão para 

os públicos masculino e feminino. A campanha usou as 

mídias sociais como link principal com o público alvo, com 

ações de sucesso como o concurso de fotografi as “Cheguei 

de RioCard Jovem”.  Ações de marketing, anúncios para 

a grande imprensa, vídeo para cinemas e youtube, spots 

de rádio e farto material impresso para divulgação foram 

complementares à campanha nos meios digitais.

Rio Card Jovem

Logotipo, identidade visual, 

design das peças, design de 

produto

Cliente

Job

Site e Web Marketing

Design  dos cartões

Mobility with Quality Mobility with Quality

Campanha Seu Mundo

Display e coleção de  Folders

Lançamento Bienal do 

Livro 2009

Concurso Cheguei de RioCard Jovem

Campanha Seu MundoCampanha Seu Mundo

Display e coleção de  Folders

campanhas
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A Ideiatrip imprime suas principais características criativas na con-

fecção de anúncios para mídia impressa. Seja como parte de uma 

campanha mais ampla ou como projeto isolado, os anúncios pre-

cisam ser atrativos e comunicar a mensagem com objetividade. 

Nosso portfólio inclui anúncios de produtos, serviços, eventos e 

campanhas institucionais.

ThyssenKrupp CSA

anúncios ISI Engenharia

RioCard Jovem

Anuncio_Final_Exportacao.indd   1 23/08/2012   21:58:43

O controle da obra
em suas mãos
A ISI Engenharia tem 15 anos de experiência no desenvolvimento 
de sistemas e tecnologias para controle e gerenciamento de 
Construção e Montagem de unidades industriais 

Tecnologia Móvel
• Dispositivos Wireless em campo, 100% do tempo online
• Leitor de código de barras
• Sincronização das atividades de programação, execução e inspeção

Flexibilidade
• Sistemas que atuam em 

todas as etapas da obra e se 
adaptam a qualquer 
segmento industrial

• Integração com os 
softwares mais usados 
no mercado e sistemas 
corporativos

Multiusuário
• Sistemas Web
• Acesso Remoto

A história da ISI Engenharia e da Replan se confundem. 
Vários colaboradores de nossa equipe, inclusive da alta direção, 

participaram de obras de construção e ampliações da Replan 
nestes seus 40 anos. É um grande orgulho para a ISI ter 

contribuído com sua tecnologia no desenvolvimento da refinaria.

Agende uma apresentação: 55 . 21 . 3037-5677 | 55 . 71 . 3379-9177  Agende uma apresentação: 55 . 21 . 3037-5677 | 55 . 71 . 3379-9177  

id
ei

at
rip

.c
om

.b
r

www.isiengenharia.com.br
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anúncios
JBL Advogados

Prêmio
Alberto Moreira 
Fetranspor

Prêmio
Mobilidade Urbana
Fetranspor
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A Ideiatrip coordena um time de fotógrafos especializados em diversas áreas da fotografia, 

possibilitando um atendimento abrangente. Para nós, a fotografia é um fator essencial 

para a qualidade de produtos editoriais e peças gráficas, assim como a documentação de 

empresas e instituições. Atuamos e possuímos amplo acervo nas seguintes áreas:

fotografia
Arquitetura e urbanismo
Corporativo e eventos
Cultura
Esporte
Gastronomia
Jornalismo
Mobilidade
Paisagem
Pessoas
Produtos
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O CSA Social é uma grande ação de cidadania realizada pela 

empresa na comunidade da Reta João XXIII. O evento promove 

atendimentos diversos, como obtenção de documentos, casa-

mento coletivo, saúde preventiva e atividades para as crianças. 

O trabalho começou com a criação da marca do evento e se 

estendeu à concepção das peças de ambientação do evento, 

criação do estande da ThyssenKrupp no evento, criação de 

uma exposição sobre o aço no dia a dia, material promocional 

e campanha de divulgação.

CSA Social

Design de logotipo, 

programação visual do 

evento, design do estande, 

3D de estande, produção 

gráfi ca

Cliente

Job

eventos
Outdoor
9x10m

Cartazes A3

BonésEcobagsMochila Pirulito

Anúncio Jornal Extra

Ecobags
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Dentro do CSA Social realizamos toda a programação visual do 

estande da ThyssenKrupp CSA. Uma parte do espaço foi desti-

nado à exposição “O aço no dia a dia”, uma instalação artística 

projetada para mostrar a presença do aço nos mais diversos 

materiais de uso cotidiano. O cenário artístico interagia com 

objetos reais, como bicicleta, televisão e geladeira, que poste-

riormente foram sorteados para o publico do evento.  Fomos 

responsáveis pela concepção artística, planta 3D e acompanha-

mento da produção e da montagem da exposição.

Exposição “O aço no dia a dia” Cliente

Job

eventos
Programação visual do 

evento, design do estande, 

criação artística da 

exposição, 3D de estande, 

acompanhamento de 

produção

Imagens 3D e 
fotografi as do estande 
e da exposição.



Cheque prêmio

Site e sistema de Inscrições e Julgamento
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eventos
O PAM é uma premiação realizada pela Fetranspor (Federação 

das Empresas de Transportes de Passageiros do Rio de 

Janeiro) para os rodoviários de todo o estado. Realizado 

bianualmente o evento já é uma tradição na categoria. É um 

evento de gala, com festa e coquetel oferecidos a cerca de 

1.000 pessoas. 

Prêmio Alberto Moreira

Design de logotipo, design de 

troféu, sistema de inscrição, site, 

programação visual do evento, 

design de peças de divulgação, 

produção gráfi ca, produção 

fotográfi ca 

Cliente

Job

Mobility with Quality Mobility with Quality

Troféu Cartaz

Ambientação do evento
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Também realizado pela Fetranspor, o PMU é uma premiação 

institucional que tem por objetivo valorizar pessoas, empresas 

e entidades que promovem a mobilidade urbana com 

qualidade no estado do Rio de Janeiro. O trabalho se iniciou 

com a criação do troféu e se desdobra na IDV de várias edições 

do evento, fundo de palco, peças de divulgação, site e sistema 

de inscrições.

Prêmio Mobilidade Urbana

Design de logotipo, design de 

troféu, sistema de inscrição, 

programação visual do 

evento, design de peças de 

divulgação, produção gráfi ca, 

fotografi a 

Cliente

Job

eventos
Mobility with Quality Mobility with Quality

Cartaz A3

Fundo de Palco

E-mails 
Marketing

FolderFolder



5352

Desenvolvimento de sites 
e sistemas, campanhas 
online, fl ipbooks

www.torturanuncamais-rj.com.br

www.isiengenharia.com.br

www.camtra.org.br

web
Nosso trabalho no universo digital inclui o 

desenvolvimento de websites institucionais, a 

criação de campanhas de e-mail, newsletters, 

publicações online, desenvolvimento de 

sistemas como intranets e sistemas de 

premiações, campanhas de mídia digital, 

conversão de publicações impressas em 

fl ipbooks de excelente usabilidade. Fomos 

pioneiros na utilização do Wordpress como 

ferramenta de atualização dos sites e somos 

especializados na customização do sistema 

para atender às necessidades de cada site. 

 www.malbatahan.com.br

 www.eval.com.br

dinamicapatrimonialrj.com.br

www.amadamata.com.br
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Intranets e premiações
Sistemas

Intranet Rio Ônibus

Prêmio Alberto MoreiraBanco de currículos

Sistema Indo & Vindo

Edição online

para a versão impressa

www.revistaonibus.com.br

Publicações on-line para ler folheando

flipbooks
Desenvolvemos uma ferramenta de excelente usabilidade, leve e dinâmica para a conversão de 

publicações impressas em fl ipbooks. Também utilizamos os fl ipbooks para publicações online, sem 

versão impressa. 

Revista Ônibus



56

www.arquimedesedicoes.com.br www.ideiatrip.com.br


